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Blekinge lan 2017

« 159 371 invanare 31 dec 2017 (150 055 inv 31 dec 1915)
1 593 fodda (1,0%)
1775 doda (1,1%)

-182 naturlig befolkningsforandring (-0,1%)

6 651 inflyttade (4,2%)
e 2 308 invandrade (1,5%); 4 343 inrikes inflyttade (2,7%)

5 567 utflyttade (3,5%)
e 448 utvandrade (0,3%); 5 119 inrikes utflyttade (3,2%)

1 084 nettoinflyttade (0,7%)
1 860 utrikes nettomigration (1,2%); -776 inrikes nettoflyttning (-0,5%)



Hur na inflyttare?

e Strukturella forandringar
* Vilka delar av befolkningen vaxer; vilka krymper?

* Faktiska beteenden
 Vilka (vaxande) grupper i befolkningen ar flyttbenagna?
e Vart flyttar de?

e Uttalade preferenser
* Effekter av kampanjer



Hur na inflyttare?

e Strukturella forandringar (vaxande subgrupper)

» Befolkningens aldrande — forst i Sverige och sedan globalt — ar
ofrankomlig

o Aldersstrukturen stadd i standig forandring

« Aven andelen hégutbildade och personer med utlandsk
bakgrund dkar i befolkningen

 Ytterligare strukturella férandringar ar oforutsagbara

* Faktiska beteenden
e Aldre ar inte sarskilt flyttbenagna...



Inrikes migration ar 2015 per alder och kon
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In- och utvandring till/fran Sverige ar 2015

fordelad pa alder och kon




Hur na inflyttare?

 Strukturella férandringar

» Befolkningens aldrande — forst i Sverige och sedan globalt — ar
ofrankomlig

o Aldersstrukturen stadd i standig férandring

« Aven andelen hdgutbildade och personer med utldndsk
bakgrund okar i befolkningen

* Ytterligare strukturella forandringar ar oforutsagbara

e Faktiska beteenden

* Aldre &r inte sarskilt flyttbenagna...

* ..Mmen lamnar ofta storre stader och/eller flyttar gdrna narmare sina
barn(barn) om de val flyttar

* Hogutbildade och invandrare flyttar ofta till storre stader
e Urban miljo? e Kulturutbud? e Karriarmojligheter? e Vanner?

* Flyttningar sker till bekanta destinationer
o Aterflyttning dr ca 100 ggr sannolikare dn genuin inflyttning
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Kartlagg rorlighetsmonster

Exempel: Var bor arbetskraften i Alvkarlebytrakten?
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Hur na inflyttare?

e Strukturella forandringar
* Vilka delar av befolkningen vaxer; vilka krymper?

* Faktiska beteenden
 Vilka (vaxande) grupper i befolkningen ar flyttbenagna?
e Vart flyttar de?

e Uttalade preferenser
* Effekter av kampanjer



Egenskaper Medelvarde Ranking

Region

ReS u Itat Arbetsmojligheter 8.0 1
. Vanner 6.8 2
(a”a Svarand61 Familj och slaktingar 6.7 3
n=2 6171 2 63 1) Karriarmeéjligheter 6.5 4
"Sydsvenskt" klimat 5.3 5
"Norrlandskt" klimat 3.6 6
Kommun
Vard och omsorg 7.9 1
Naturskont omrade 7.8 2
Kommunikationer 7.7 3
Friluftsaktiviteter 7.2 4
Vattennara 7.1 )
Utbildningsmajligheter 6.0 6
Shoppingmojligheter 5.9 7
Kommunalskatt 5.7 =
Sport/idrott/féreningsutbud 5.7 =
Kulturutbud 5.7 =
N@jesutbud 5.7 =
Folkfester 4.6 12
Bostadsomrade
Lugnt omrade 8.1 1
Boendekostnader 7.4 2
Rykte 7.2 3
Barnvanlighet 6.3 4
Centralt lage 6.2 5
(Niedomys| 2008) Lantligt _I?ge_ 6.1 6
Havs-/sjoutsikt 4.9 7




Inflyttningskampanjer?

"The results suggest no general evidence for a
positive effect [of marketing campaigns] on in-
migration”

MEN:

”a few cases provided significant estimates
suggesting success”

UTMARKS AV:

* "well-planned media strategy”
* "well-defined target group”

(Niedomysl 2007)



Ar problemet verkligen befolkningsstorleken?

Norrkdpings folkmadngd 1970-2014, prognos 2015-2024 155 048
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Aldersstruktur Blekinge 1an
1970-2017(-2035)
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e Kbnsbalans 2017: 1,04 m/kv (18-24 ar: 1,29 m/kv)




Aldersstruktur Sverige
1970-2017(-2035)
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e Kbnsbalans 2017: 1,01 m/kv (18-24 ar: 1,09 m/kv)




FOrsdrjningskvot 1970-2017(-2035)

Forsorjda (0-24 och 65- ar) per forsérjare (25-64 ar)
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Sammanfattning

* Hur na inflyttare (alls)?
e Strukturella forandringar
* Faktiska beteenden
e Uttalade preferenser
» Effekter av kampanjer

* Vilka inflyttare?
* Alder
* KOn
* Kompetenser



Tack!

Introduktion vid “Framatblick Blekinge” 24-25 oktober 2018
Jan Amcoff
Kulturgeografiska institutionen
Uppsala universitet

UPPSALA
UNIVERSITET



