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Blekinge län 2017 

• 159 371 invånare 31 dec 2017      (150 055 inv 31 dec 1915) 

•      1 593 födda (1,0%) 

•      1 775 döda (1,1%) 

•        -182 naturlig befolkningsförändring (-0,1%) 

•      6 651 inflyttade (4,2%) 
• 2 308 invandrade (1,5%); 4 343 inrikes inflyttade (2,7%) 

•      5 567 utflyttade (3,5%) 
•    448 utvandrade (0,3%); 5 119 inrikes utflyttade (3,2%) 

•      1 084 nettoinflyttade (0,7%) 
• 1 860 utrikes nettomigration (1,2%); -776 inrikes nettoflyttning (-0,5%) 



Hur nå inflyttare? 

• Strukturella förändringar 
• Vilka delar av befolkningen växer; vilka krymper? 

• Faktiska beteenden 
• Vilka (växande) grupper i befolkningen är flyttbenägna? 

• Vart flyttar de? 

• Uttalade preferenser 

• Effekter av kampanjer 

 



Hur nå inflyttare? 
• Strukturella förändringar (växande subgrupper) 

• Befolkningens åldrande – först i Sverige och sedan globalt – är 
ofrånkomlig 
• Åldersstrukturen stadd i ständig förändring 

• Även andelen högutbildade och personer med utländsk 
bakgrund ökar i befolkningen 
• Ytterligare strukturella förändringar är oförutsägbara 

• Faktiska beteenden 
• Äldre är inte särskilt flyttbenägna… 



Inrikes migration år 2015 per ålder och kön 

  



In- och utvandring till/från Sverige år 2015 
fördelad på ålder och kön 

  



Hur nå inflyttare? 
• Strukturella förändringar 

• Befolkningens åldrande – först i Sverige och sedan globalt – är 
ofrånkomlig 
• Åldersstrukturen stadd i ständig förändring 

• Även andelen högutbildade och personer med utländsk 
bakgrund ökar i befolkningen 
• Ytterligare strukturella förändringar är oförutsägbara 

• Faktiska beteenden 
• Äldre är inte särskilt flyttbenägna… 

• …men lämnar ofta större städer och/eller flyttar gärna närmare sina 
barn(barn) om de väl flyttar 

• Högutbildade och invandrare flyttar ofta till större städer 
• Urban miljö? • Kulturutbud? • Karriärmöjligheter? • Vänner? 

• Flyttningar sker till bekanta destinationer 
• Återflyttning är ca 100 ggr sannolikare än genuin inflyttning 



Kartlägg 
etablerade 
flyttmönster! 
 
Exempel: 

• Flyttningsfält Uppsala k:n 

 

Flyttutbyte, Uppsala kommun      

10  till 28,4   (4)

2  till 10   (11)

1  till 2   (29)

0,66 till 1   (35)

0,33 till 0,66   (80)

0  till 0,33  (128)

Uppsala   (0)

Inflyttarnas 
härkomster

2010-2014

Utflyttarnas 
destinationer

2010-2014



Kartlägg rörlighetsmönster 
Exempel: Var bor arbetskraften i Älvkarlebytrakten? 
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Hur nå inflyttare? 

• Strukturella förändringar 
• Vilka delar av befolkningen växer; vilka krymper? 

• Faktiska beteenden 
• Vilka (växande) grupper i befolkningen är flyttbenägna? 

• Vart flyttar de? 

• Uttalade preferenser 

• Effekter av kampanjer 

 



Resultat  
(alla svarande; 
n=2 617 ï 2 631) 

Egenskaper Medelvärde Ranking

Region

Arbetsmöjligheter 8.0 1

Vänner 6.8 2

Familj och släktingar 6.7 3

Karriärmöjligheter 6.5 4

"Sydsvenskt" klimat 5.3 5

"Norrländskt" klimat 3.6 6

Kommun

Vård och omsorg 7.9 1

Naturskönt område 7.8 2

Kommunikationer 7.7 3

Friluftsaktiviteter 7.2 4

Vattennära 7.1 5

Utbildningsmöjligheter 6.0 6

Shoppingmöjligheter 5.9 7

Kommunalskatt 5.7 8 =

Sport/idrott/föreningsutbud 5.7 8 =

Kulturutbud 5.7 8 =

Nöjesutbud 5.7 8 =

Folkfester 4.6 12

Bostadsområde

Lugnt område 8.1 1

Boendekostnader 7.4 2

Rykte 7.2 3

Barnvänlighet 6.3 4

Centralt läge 6.2 5

Lantligt läge 6.1 6

Havs-/sjöutsikt 4.9 7
(Niedomysl 2008) 
 



Inflyttningskampanjer?  
 
 

”The results suggest no general evidence for a 
positive effect [of marketing campaigns] on in-
migration”  

MEN: 

”a few cases provided significant estimates 
suggesting success” 

UTMÄRKS AV: 

• ”well-planned media strategy” 

• ”well-defined target group” 

(Niedomysl 2007) 



Är problemet verkligen befolkningsstorleken? 



Åldersstruktur Blekinge län  
1970-2017(-2035) 

• Könsbalans 2017: 1,04 m/kv   (18-24 år: 1,29 m/kv) 



Åldersstruktur Sverige  
1970-2017(-2035) 

• Könsbalans 2017: 1,01 m/kv   (18-24 år: 1,09 m/kv) 



Försörjningskvot 1970-2017(-2035) 
Försörjda (0-24 och 65- år) per försörjare (25-64 år) 

 



Sammanfattning 

• Hur nå inflyttare (alls)? 
• Strukturella förändringar 

• Faktiska beteenden 

• Uttalade preferenser 

• Effekter av kampanjer 

• Vilka inflyttare? 
• Ålder 

• Kön 

• Kompetenser 

• … 

 



Tack! 
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